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‘Numero’ e dspace
• Presentazione 

del progetto 
Numero in 
digitale, 
digitalizzazion
e di una rivista 
satirica, 
nell’ambito del 
Convegno 
internazionale 
Electronic 
imaging & the 
Visual arts, 
EVA, 
Florence, 

• 14-18 marzo 
2005
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Collezione 
Documenta

zione

Numero in digitale
architettura

Collezione 
Testi

Collezione
Immagini
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Homepage Numero in digitale.  marzo 2004
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Workflow di immissione
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Interfaccia ricerca,  marzo 2004
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Il  caso Numero
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Cadorin e ‘numero’ 
Una collaborazione

Cfr.: F. Zanella, Cadorin satirico, in Donazione Eugenio 
da Venezia. I quaderni, a cura di G. Dal Canton e  E. 

Dal Carlo, Venezia Fondazione La biennale di Venezia 
Fondazione Querini Stampalia 2005, pp. 13-23
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Numero 1914, n.14



26Numero 1914, n.19
Il nostro sciopero
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La parodia delle arti

Il ruolo di ‘numero’
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Sto in Numero, 1914, n.3
Dezzutti in Numero, 1914, n. 4
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Bisca, copertina con la 
parodia di Raffaello, La 
cacciata di Eliodoro dal
tempio, in Numero 1915, 
n.73
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La “Pinacoteca” di Numero

Bisca, Laocoonte,  Numero 1916, n.137
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La “Pinacoteca” di Numero

Bisi, Amor sacro e amor profano, Numero 1914, n.91
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‘Numero’ e la pubblicità
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Le pubblicità di Golia in “La Donna”, 1913

Golia, Pneus Pirelli, in “La Donna”, dicembre 1913, poi in Numero”,1914, n.2
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Strategie pubblicitarie: l’annuncio  di una nuova 
rivista umoristica sulle pagine de “La Donna”

dicembre 1913
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La pubblicità progettata in “Ver Sacrum”

A.Roller,J.Hoffmann, F. König, n.1,1899 K.Moser, J.M.Olbrich, n.12, 1899
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La pubblicità redazionale in “Simplicissimus”
Heine, 1907, n.11 e n.36



38Reznicek, in Simplicissimus, 
1908, n.2
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In “Numero” la pubblicità si mimetizza

• Nella parte alta della prima 
colonna della pagina vignetta di 
Bonzagni incorniciata con 
didascalia in basso:                  
“-Sciagurata, hai ballato il 
tango. – Sì, ma lui giurava di 
sposarmi!” “Disegno di 
Bonzagni”. Firma in basso a 
destra entro la cornice.  

• Nella seconda metà in basso 
della prima colonna pubblicità 
Napoleone Bianchi, Torino.

• Nella seconda colonna 
pubblicità Riccardo Macchia, 
Genova.



40U.Boccioni, Pubblicità Frera
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Sto, Westend House, Numero 1914, n.6
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Numero 1914, n.2
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Nasica, Idrolitina, 1911
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[Golia], Champagne Pol Roger&C., Numero, 1914, n.7



45Golia, vov Pezziol, 
Numero 1914, n.4
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Numero 1914, n.53
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La pubblicità per Felice Bisleri, 1913



48

Numero, 1914, n.2
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L’effetto 
comico 
dell’iterazione

Pubblicità Riccardo 
Macchia in fascicoli nn. 
2 e 3 e variante in n.4



50

La trasformazione dei personaggi: il Kaiser 
da elegante gentiluomo a barbone.

Golia in  Numero 1914, n.42 Carlin, Numero 1915, n.67
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Al fronte

Numero, 1916, n.174
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Al fronte

Numero, 1916, n.175
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La campagna del prestito

Numero 1916, n.177 Numero 1916, n.112
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[Golia], Vov, in Numero,  1914, n. 2M.Dudovich, Borsalino, 1911
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U.Tirelli, in “Il Duca Borso”, 1906 - A.Majani, bozzetto per copertina, 1906
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A.Mauzan, Prestito Credito Italiano, 1917 - Nasica, Numero 1917, n. 177
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La circolazione dei modelli

Pubblicità per champagne Hoenkel, 
in Simplicissimus, 1912, n. 47 Carlin, in Numero, 1915, n.67
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Numero 1915 n.67                                           Numero 1915 n.64



59Numero, 1915, n.101
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L’arma “spumeggiante”

Numero 1915, n.91
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Numero 1916, n.118



62Bisca ( Carlo Biscaretti), in 
Numero, 1916, n.141



63L.Cappiello, Fernet-Branca il re degli 
amari, 1910



64A.Mazza, Vov Pezziol, 1910 ca



65A.Mazza, Società nazionale del 
grammofono, 1913
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