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EDITORIA DIGITALE
Lavori del corso

I Semestre 2005/2006 - Prof.  Anna Maria Tammaro

email: annamaria.tammaro@unipr.it
http://dspace-unipr.cilea.it:8080 (Lezioni e materiale didattico del corso)

www.nicenet.org  Editoria Digitale Class Key: 6Z4Z592E6 (Classe virtuale)

Totale dei crediti per il corso Modulo A+B: 10 crediti.
Lezioni: mercoledì h.16.15-18.15, giovedì h.8.15- 10.15; venerdi h 8.15-10.15 Aula B
· Classe virtuale: 
Ogni studente deve iscriversi (istruzioni di seguito) e partecipare alla discussione nella classe virtuale in Nicenet. 

· 1) URL: www.nicenet.org ; 
· 2)scegliere l’opzione “Join a class”; 
· 3) digitare nel campo Class Key (sensibile al maiuscolo e minuscolo): 6Z4Z592E6
· Modulo A: Progetto di gruppo:
Gli studenti frequentanti le lezioni volontariamente  parteciperanno ad uno dei tre gruppi di studio creati a questo scopo e saranno valutati per il loro contributo al gruppo (ad es. brainstorming, rassegna della letteratura, editing). I tre gruppi di studio dovranno compiere un’indagine approfondita di: 1) Elsevier, 2) Blakewell, 3) Casalini Digital.

· Modulo B: Lavoro individuale:

Gli studenti dovranno realizzare un’indagine sugli editori italiani, da portare all’esame. La lista completa degli editori italiani si trova a:

Lo scopo dell’indagine è quello di valutare il livello di applicazione delle IT da parte degli editori italiani, secondo la seguente classificazione: 

· Livello 1: Sito dell’editore con informazione sui prodotti e servizi; 

· Livello 2: Interazione ed interfaccia monodirezionale con i clienti (es. scarico di catalogo);

· Livello 3: Interazione ed interfaccia a due vie (ad es. registrazione, personalizzazione)

· Livello 4: Transazione completa via Web, incluso l’ordine ed il pagamento (ecommerce).

Alcuni studenti (max 12) volontariamente faranno una presentazione della loro indagine in aula. 
La scheda tipo per ciascun editore dovrà prevedere i seguenti dati:
· (Who) Evoluzione storica della casa editrice e suo target di utenza

· (Where) Sito Web; Descrizione del contesto culturale di riferimento dell’editore;

· (What)  Linee editoriali e tipologia dei prodotti (libri, periodici, CD, ecc.)

· (How) Identificare il livello tecnologico, usando la classificazione sopra elencata.
Prima del corso, gli studenti devono avere una conoscenza tecnica del computer minima e delle competenze relative a:
· Uso del computer: comprende Gestione della posta elettronica, Sistemi di scrittura, Gestione dei file. 

· Operazioni Internet: comprende login, FTP, downloading, uploading. 

· Nozioni base HTML. Uso di un editor Web (come FrontPage, Netscape Composer, o ogni altro). 

· Come costruire un sito Web 

Lavori del Corso


